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Inchiesta Arte e design: dal collezionismo alle contaminazioni disciplinari
Focus Pesce, Bitetti, Studio Azzurro, San Lorenzo, von Vegesack

Professioni Changing the Change
Mostre Freestyle australiano e design cinese a Londra

NUOVE
TENDENZE

Il mercato
dei pezzi
grossi

Tradizionalmente ¢’¢ una netta
distinzione tra gallerie di design
¢ commerciant d’arte, ma sta
emergendo una nUoVE convers
genza, soprattutto ai livelli pi
alti del mercaro. Vane gallerie di
arte contemporanca (la londine-
se Timathy Taylor & il caso piti
recente) stanno ageinngendo de.
signer alle loro scuderie di arist,
accanto a coloro che operano
con fotografia e video.

Haunch of Venison, ad esem-
pio, fard presto il suo ingresso nel
mondo del design. La galleria
ha ingaggiato Rachel Barra-
clough come curatrice di design
¢ Theo Theodorou in un ruolo
di produzione. Mel gennaio
2007 la starunitense Cagosian
Gallery ha aggiunto al suo cacar
logo"australiano Mare Newson
con le sue ultime creazion in
marmo di Carrara. Lesposizio-
ne alla galleria di Chelsea & sta-
L L1n SUCCESSO, COM COPIOSE VETr
0 Brook 5. Mason
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DALL’ARTE
AL DESIGN

Andata
e ritorno

«["artista romantico - che una
volta si ubriacava e oggi si
droga - csiste sempre, al pari
del designer esageratamente
logico che vuole giustificare
tueo quello che fa con ragioni
a volte forzates. Nel 1971
Bruno Munari fissava, con la
consueta ironia, il eliché
dell’artista distinguendolo da
quello del designer, non solo
per gli aspert folcloristici ma
anche per gli ambid di
riferimento. Ne risultava un
identikie turtora attuale,
nonostante arte ¢ il design
abbiano subito radicali
sliramenn di contesto ¢ di
senso. Per Munari [artista
lavora per se stesso o per una
U Alba Cappellieri
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Trasporti La rete ferroviaria italiana

Libri Nuovi De Fusco

La mostra «Pop design. Fuori scala, fuori luogo, fuori scheman, visitabile presso il Filatoio di Caraglio (Cn) fino al 14 settembre (foto di Tornmaso Mattina)

| GEOGRAFIE DELL’ALTA VELOCITA

Per Pltalia una nuova flotta
senza rotaie

11 mercato nazionale sembra dare segnali per uscita dallimpasse,
mentre in Europa Alstom e Siemens si affermano tra i leader del settore

«CHANGING THE CHANGE»
163 studi per un
design cosmopolita

Ecco alcune anticipazioni tratte dalla
«Newsletter» della conferenza internazionale

La progressiva crescita della rete
ferroviaria europea ad alta velos
citd determinata dall’apertora di
nuove tratte rende sempre pid ine
teressante "uso del trene. In vi-
sta della liberalizzazione del tra-

sporto passeggeri, pare che una
compagnia aerea del calibro di
Air France stia esaminando
Popporunita di costituire una
societd ad hoe per sostituire corte
tipologie di voli con corrispon.

denti percorsi su rotaia. Proba.
bilmente succederi qualcosa di
simile fra Madrid ¢ Barcellona:
nei primi mesi di quest’anno &
QO Gabriele Toneguzzi
CONTINUA A PAG. 40

163 studi selezionat, elaborat
da esponent di z7 paesi (dal-
I'Europa all’ Asia, dall’ Amen-
ca all” Afriea) [...] tracciano un
profilo iniziale di cid che sard
«Changing the Change» [...] ¢

sono la prova non soltanto che
la ricerca sul design & agsai dif-
fusa, ma che si sta orientando, in
maniere diverse, proprio nella
direzione versola quale puntala
CONTINUA A PAG. 38
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VIDEOINSTALLAZIONI SENSIBILI

Que viva Mexico!

La ricerca interdisciplinare di Studio Azzurro in occasione della Biennale internazionale
di Arte contemporanea. Inaugurazione il 22 gingno a Santa Fe

SANTA FE (NEW MEXICO).
Siamo nel Sud-ovest amernicar
no. Una scala affiora da una
crepa del terreno e atrraversa it
to lo spazio espositivo del Site
di Santa Fe, Una fila infinita di
persone sale versol'alto. Sihala
possibilich di fermarle con una
mano e chiedere loro di raccon-
tare una storia. Interrogare si ar-
restano, le risposte si tramutano
in una narrazione video.

Questo, in sineesi, il progetoine
terattivo di «Quarta scalas, la
nuova videoinstallazione pro.
dotta dal laboratono di ricerca
artisuca Swudio Azzurro che
prenderd forma il 22 gingno in
accasione della Biennale inter-
nazionale di Arte contemnpora.
nea intitolata «Lucky Number
Sevens. Curata dall’arusea ca-
liforniano Lance Fung, noto in
Europa Principaimemc per
«Snow Shows (Kemi e Rovar
niemi, 2004 ¢ Torino, 2o06), la
Biennale 51 colloca nel contesto
delle celebrazioni per il quat.
rrocentesimo anniversario della
fondazione della piti antica cit-
ti statunitense. Saranno 18 1
gruppl #cmergenti», come Ti-

A

Il progetto «Quarta scala» di Studio Azzurro per la Bienna-
le internazionale di Arte contemporanea

chiesto dal team curatoriale,
chiamati a realizzare un lavoro
wsite-specifice, ciok apposita
mente ideato per il luogo espo-
sitivo ¢ che dal contesto trae ispi-

IL cAsSO SAN LORENZO
Gioielli di design d’autore

Una produzione affidata ad architetti contemporanei che ha scelto, come punto vendita,
la vetrina offerta da prestigiosi musei internazionali

Da diverso tempo, oramai, il
mondo dell’arte e la catena isn-
tuzionale che ne governa le ari-
vitd (dai grandi musei egriffatin
alle influend gallerie privace) de-
dica tempo ¢ spazio al gioiello
dautore e di design. E tra i pro-
tagonisti di questa remmissance o8,
da pit di 35 anni, l'azienda mi-
lanese San Lorenzo, fondata nel
1970 da Cire Cacchione che da
anni insegue, attraverso urliz-
zodell'argento, il linguaggio del-
la contemporaneiti. A San Lo.
renzo, nel 1995-1996, il Victoria
and Albert Museum di Londra
ha dedicato una mostra mono-
grafica della durata di sei mesi ¢
moltl opgetti sono entrat a far
parte della collezione delle Silver
Calleries, a tesumoniare il suo
contribute nell'evoluzione della
storia dell’argento. Sono seguite
alere mostre monografiche, ol
tima delle qualialla Triennale di
Milano nel 2003, e collemtive, ra
cui la mostra itinerante «Giodel-
lo italiano contemporaneos
(zo08). Oggi gli oggerd in ar-
gento San Lotenzo sono in ven.
dita in oltre venti musei in o
il monde, tra cu il Bauhaus Ac-
chiv di Berlino e 1l MoMA. di
MNew York. Su una madizione
anrica San Lorenzo innesta una
produzione artenta alle esigenze
contemporanee, dimostrando
'eccellenza dell"argentoanchein
ambiri alternativi, come gli uten-
sili per cucinare, gli atrezzi per
lo sport e gioielli. Nel zoo7 To-

In alto, Patricia Urquiola, collana «Pompony», 2003; sopra,
Tobia Scarpa, vasi per i cento anni di Carlo Scarpa, 2007

razione. Le installazion! cesser
ranno di esistere alla chinsura
della Biennale, il 26 ottobre, el
materiale impiegato sard per lo
pit riciclato nella stessa regione.

Tra gli artisti spicca il nome di
Studio Azzurro, gruppo noto
a livello internazionale nel set-
tore della video arte ¢ in part-
colare delle videoinstallazioni
sensibili, ciod animare median.
te l'intervento degli utenti. Tlo-
ro lavori, csposti in occasioni
dei principali event interna-
zionali di design, architettura e
arte, restituiscono la comples.
sitd dell’attivitd progetruale. 1
territori di ricerca spaziano dal
videa, al reatro, al cinema, al
teatro musicale, allz danza,
agli allestimenti temporanei.
Megli ambienti sensibili lo
spettatore diventa protagoni-
sta: entra nell'opera, ha un rap-
porto fisico con essa, tocea gl
opgetti ¢ i corpi scatenando de.
gh eventi. Alla base di qual-
siasi installazione «immersivas
di Smdio Azzurro esiste, ine
faeti, un dispositivo interateivo
necessario per creare I'empatia
tra opera e spettatore. S'impie-
ga la tecnologia per fare spetta-
colo, ma non in modo spettas
colate: una tecnologia sofist-
cata, mai esibita.

3 Pier Paolo Peruccio

bia Scarpa realizza un taste win in
cui bolle d'argento concave ¢
convesse permettono di esalrare il
saporedel vinoe, inoccasione del
centenano della nascita di Carlo
Scarpa, viene realizzata una serie
di vasi. Massimo Vignelli pro-
getta un bastone da passeggio in
cui la preziositi naturale dell’ar-
gento & associata all'estrema qua-
lita tecniologica della fibea di car-
bonio. Obiettivi progeteuali in-
consuetl, raggiunti ateraverso
attitudine a mutuare tecnologie
da diversi ambiti produrmivi. E
del 2003 la collerione «12 Mo~
li d’ Argentos (poi in mostra al-
la Triennale di Milano), realiz-
zata da 12 donne: un’Incursione
del design nel monde della mo-
da, del gioiello, della cultura.
Anche questo progetto s'inseri-
sce nella lunga storia dell’azien.
da fin dalle origini. Senza umo-
re, con un’azione discreta ¢ col-
ta, Cacchione affida i suoi pro-
getti a maestri del design e del-
"architettura che accettano co-
raggiosamente di confrontarsi
con 2 piceola scala e i grandi
problemi del gioiello. Franco
Albini e Franca Helg, Maria
Luisa Belgiojoso, Antonio Pi-
va, Afra e Tobia Scarpa, Lella
e Massimo Vignelli, ma anche
artisH come Luigi Veronest e
Mario Ceroli, sviluppano le col-
lezioni divenute sstoriches, pro-
duzioni in piccole serie riprodot-
te poi nel empo.

0 Donatella Ferrari

LE NUOVE STRATEGIE AZIENDALI
Contaminazioni
tra arte e impresa

Crescono nel mondo le esperienze
di «artists-in-residence» presso le aziende

Beni e servizi so-
o oggi assimilar
bili a simboli ¢
SITUMEnt eSpres-
sivi utili a comu-
AICAPE 4 S SCESS
un'identitie, per
Es5eTE Consumat
¢ frum, nchiedo-
no di essere raps
presentari artra
verso dimensio-
ni  simbolico-
esperienziali,

all'interne di
questi cambia-

menti patadigz w«Muove icone» di Giovanni Pegoraro

matici che s'ini-

zia a definire il contributo del-
I'arte ai processi aziendali.
Quattro le possibili relazioni:
1"arte si associa strumentalmen.
te per supportare cambiamenti
organizzativi rafforzande il la-
voro di gruppo, la comunica-
zione, sviluppando le capacitd
di leadership, di creacivicd,
d'innovazione e di problem sol-
ving. Un secondo modo & quel-
lo in cui 'impresa integea 'ar-
te all'interno di un processo
strategico di trasformazione,
coinvolgendo il personale e la
direzione, ispirando cambia-
ment nella cultura e nell'iden-
titd aziendale, nell innovazione
dei prodotti e processi e nelle re
lazioni con la clientela e il mar-
keting. Una terza modalied ve-
de"azienda utilizzare Iarte co-
me intrattenimento fornendo
biglienti al proprio personale
per mostre o altri eventi culm.
rali o invitando artisti. L'arte,
infine, & vista come opportunis
ti di diversificazione del porta-
foglio in direzione dell’acqui-
sto di opere.

La progressiva contaminazios
ne tra arte ¢ impresa ha assun-
to quindi proporzioni che tra-
valicano la prospertiva assunta
dalla mera sponsorizzazione ¢
dal collezionisme, articolan-
dosi in forme in cui i prodoud
si alimentano dalle creazioni
artistiche, che fungono da st
molo ai processi d’'innovazio-
ne, fino all’incorporazione nel-
la catena del valore aziendale di
approcei art-based. Si trana di
un processo non solo auspica
bile, ma addinittura necessario.
Vediamo alcune evidenze
aneddotiche.

Acttraverso la Fondazione La

"Sfacciata - Lighting Acar

demy, il Gruppe Targetti
Sankey ha creato un originale
progeteo di contaminazionetra
arte, scienza e impresa: qui
s'incontrane, infatti, artisti in-
tenti a plasmare installazioni
luminose, scienziati che stu-
diano i fenomeni della perce-
zione, psicologi che indagano
la relazione tra luce ed emoti-
vitd, ingegneri che sperimenta-
no innovazion illuminotecni-
che, architerti che scambiano
idee su come valorizzare i loto
progetti attraverso la luce, di-
rectorl di musel che st confron-
tano sulle migliori soluzioni il-

leminatecniche per una cors
retta conservazione e valoriz.
zazione dell’arte. Nel 1997 &
stata ideara la Targetr Light
Acrt Collection, una collezio-
ne d'arte contemporanea fon-
data sull'idea di trasformare le
opere create con la luce anifi-
ciale 1n sistemi di comunica-
rione di valon immateriali del-
I'azienda.

All'interno della Tare Madern
le opere ospitate nella sala Tur-
bine sono state commissionate
con 'obiertive di creare un le-
game tra il proprio brand e cone
cettl di creativitd, innovativitd,
predisposizione al rischio, spe-
rimentazione ¢ atenzione alla
COMUTI.

Michelangelo Pistolerto, al-
I"interno del suo lungimirante
progetto di Cittadellarte a
Biella, ha lanciato un manife-
sto watte e impresar per far dia-
logarel"aree con la realed dei di-
stretti industriali. Scriwo nel
200z, in occasione dell assem.
blea annuale del Club de Di-
stretti induseriali, il progetto ha
coinvolto una parte del tessuto
distrettuale del paese in alcune
iniziative volte a sviluppare
una forte qualificazione cultu-
rale ed estetica del prodotto ita-
liano.

Da 37 anni la reglone svedese
Vistra Gotland, con il soste-
gno del Ministero della Cul-
tuara, gestisce un programma di
wArtists-in-residences (ARIS)
presso aziende locali. Per un
periodo di dieci mesi un arti-
sta mette a disposizione le pro-
prie competenze pet stimolare
¢ rispondere a uno specifico
problema di cambiamento
aziendale. 11 progetro fa leva
sull’idea che 'estetica influen-
zi 1 processi creativi e d'innos
vazione aziendali: una visione
estetica delle cose facilica 'atu-
vazione di una pluralitd di
punti di vista che agevolano
camblamenti di prospeteiva,
metre in discussionc credenze
o pratiche manageriali conso-
lidate. La valutazione ex post
di questo programma ha evi-
denziato le esternalita positive
generate nelle aziende coinvol-
te: dal miglioramento della
soddisfazione dei lavoraror al-
I'incremento di produttiviti
aziendale.

d Giorgio Casoni





